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PRESENTACION



IDI Eikon somos una compaiiia dedicada princi-
palmente al desarrollo de software y a las Tecno-
logias de la Informacion y Comunicacion (TIC),
con una experiencia en el sector informatico des-

de 1981.

La compaiiia, ubicada en Valencia (Espafia), estd
formada por un equipo de profesionales con una
mezcla de habilidades, experiencias y competen-
cias dedicados exclusivamente a las TIC con la mi-
rada puesta en el futuro y nos consideramos a no-

sotros mismos como una Learning Organization.

IDI Eikon debe su permanencia a lo largo de todos
estos afios a lainnovacion y calidad en la creacion
de nuevos productos y servicios y en su flexibi-
lidad para adaptarse, renovarse y satisfacer en
cada momento las cambiantes necesidades del
sector de las Tecnologias de la Informacion y la

Comunicacion.

Las soluciones que IDI Eikon ofrece intentan con-
jugar las necesidades de cada negocio, lo que re-
quiere un analisis sistematico de ellos. Nuestro
objetivo es facilitar proyectos integros (definidos
por cuatro «Ds»: Definir, Diseflar, Desarrollar,

Desplegar).

Alentamos el uso creativo e innovador de la infor-
macion en las empresas para lograr ventaja com-
petitiva y también personalizamos y afiadimos
valor a los servicios dirigidos a sectores especifi-

cos de mercado.

Ademas de innovadoras soluciones de software,
ofrecemos un rango de servicios entre los que se
incluyen la consultoria, la formacion, la gestion
de proyectos de I+D en cualquiera de sus ver-
tientes: management, aportacion y/o desarrollo
de tecnologia, implementacion, transferencia de

know-how, ...

En este marco nace el presente manual de identi-
dad corporativa, como una necesidad para poder
comunicar eficazmente (independientemente
del medio o dispositivo) esta imagen de empresa
innovadora y de calidad, a través de una serie de
normas visuales que acotan la manera de actuar

en cada caso.

Seguir estas pautas es la clave para lograr conso-
lidar la identidad de la compafiia, logrando asi la
adaptacion visual de una forma coherente y ho-

mogénea a través del espacio y el tiempo.
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La nueva solucion para la nueva identidad corpo-
rativa de la compaiiia, apuesta por la innovacion,
uno de los pilares de IDI Eikon, sin dejar de lado
la tradicion. Esto se ha logrado manteniendo la
estructura base de la tipografia y los tridngulos
del simbolo, pero buscando una nueva identidad
a través de las reglas que guian los desarrollos de

IDI Eikon: simplicidad, sencillez y eficacia.

La disposicion horizontal de los elementos que
forman la marca (logotipo y simbolo) equivale a
estabilidad, una estabilidad que IDI Eikon ha logra-

do a través de sus mas de 30 afos de trayectoria.

El simbolo de la nueva marca ha recogido los

triangulos del anterior disefio, pero disponiéndo-

los de una forma compacta, fusionada, comoside
un diamante se tratara: apostar por IDI Eikon es
apostar por una empresa fuerte, unida; una em-
presa con una garantia de calidad, con un saber
hacer; es apostar por el disefio, por la creatividad,

por las nuevas tecnologias... por la innovacion.

Asi mismo, este simbolo con forma de flecha
apunta y senala hacia delante con rotundidad,
remarcando la proyeccion y vision de futuro de la
empresa, que ofrece sus servicios al mundo ente-

ro desde Valencia, a través de internet.

Los colores empleados son el negro y el azul. El
negro siempre transfiere elegancia, fuerza, po-

der; el azul aporta ligereza, frescura, humildad,

transparencia. Este fuerte contraste entre el ne-
groy el azul representa la flexibilidad de IDI Eikon
para adaptarse y renovarse ante cada nuevo reto,
siempre con la mirada puesta hacia delante, sin

miedo.

Por Ultimo, la mitad superior de la marca presen-
ta un brillo, signo de que hay vida, de que en IDI
Eikon hay movimiento, ganas de vivir, de hacer
las cosas bien, con sentido y bien fundamenta-
das; signo de que detras de IDI Eikon hay todo un
equipo humano de profesionales trabajando por

y para el cliente.
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RETICULA

Sistema de reproduccion de la marca a partir de
una reticula, a utilizar en aquellos casos donde no
pueda ser reproducida por los medios habituales

(impresion, digital, etc.).
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Parque Tecnoldgico de Valencia
Calle Benjamin Franklin, 27

46980 Paterna, Valencia (Espana)

Tel: (34) 96.112.40.00 Fax: (34) 96.112.40.54
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